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Czesto, nawet kiedy juz podejmujemy decyzje o tym, ze chcemy zrobi¢ album — niewazne,
czy domowy, czy firmowy — brakuje nam zapatu, bo juz sama selekcja zdjec jest wyzwaniem.
Dlatego mamy kilka rad dla tych, ktérzy beda przygotowywac takie wydawnictwo w swojej firmie.

o Stworzcie zespot do zadan specjalnych — najbardziej pozadani bedg pracownicy z dtugim
stazem, ktdrzy nie tylko wiedzg najwiecej, lecz takze wskazg, kto w firmie moze by¢
kolejnym Zrédtem informaciji.

e Ustalcie kluczowe momenty w historii (firmy, zespotu, osoby), o ktérych trzeba napisac.
One wyznaczg kierunek dziatan.

o Otworzcie archiwa — niech fakty ujrzg Swiatto dzienne. Przydadza sie zdjecia, skany,
dokumenty.

A teraz czeS¢ najwazniejsza — koncepcja. Kazde wydawnictwo, w tym album, musi zostac
przygotowane zgodnie z wypracowang koncepcjg. Dzieki temu treS¢ jest odpowiednio
pouktadana — i nie chodzi tu o (tylko) chronologie, lecz takze o range informacji, przejrzystg
Sciezke czytania, chwile oddechu, rownowage miedzy tematami trudnymi a tymi nieco
|zejszymi.

e Warto popatrzec¢ na album jak np. na czasopismo i poszczegdlne tematy ujgé w rubryki.
Jesli bedag one opatrzone pomystowymi tytutami i znajdzie sie w nich miejsce na réznorodne
formy dziennikarskie i wyrdznienie warto$ciowej tresci, album bedzie nie tylko chetnie
ogladany, lecz takze czytany.

Jesli potrzebujecie pomocy w przygotowaniu takiej publikacji, to jest dobry moment, by o nig
poprosi¢, np. agencje wydawniczg. Ponizej prezentujemy skrocong wersje koncepcji jednego
z wydanych przez nas albumoéw dla klienta z branzy elektroenergetycznej. Ku inspiracji.
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Propozycije¢ tytulu

Moje miasto, moja energia / Nasze miasto, nasza moc /
Miasto z dobrg energig / Ciepto, energia, miasto

Album zostat podzielony na wyrazne sekcje tematyczne.
Kluczem sg nazwy nawigzujgce do branzy.

Z najlepszego zrédta — stowo wstepu.

Punkty Swietlne — historia pokazana na osi czasu lub
w formie kartek z kalendarza, nagrody, wyjgtkowe chwile,
postaci, o ktdrych trzeba pamietac.

Moc jednostek — rozwa@j, imponujace liczby, ciekawostki,
zaplecze.

Jak siecig siegng¢ — osobna rubryka dotyczaca instytucji
i jej znaczenia dla miasta, w ktorym sie znajduje.
Przedsiewziecia prospoteczne, ekologiczne, edukacyjne,
kulturalne i sportowe.

Jest potencjat — plany, zatozenia na najblizsze lata.
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Punktem wyjscia w pracy redakcyjnej byly wypowiedzi ludzi — pracownikow. Ich opowiesci utozyliSmy
W spojng narracje. Pracownicy w roli narratorow to rzadko spotykane rozwigzanie, ktore jest forma
docenienia ich wktadu w rozwdj przedsiebiorstwa, ale réwniez uwiarygadnia publikacje — staje sie ona
rzetelnym zrédtem informacji.

Kontekst miasta, w ktérym znajduje sie organizacja, zaznaczyliSmy w dwojaki sposdb — w osobnej rubryce,
w ktorej szeroko opisaliSmy zaréwno wspdtprace firmy z wiadzami miasta, instytucjami i organizacjami
dziatajgcymi na jego terenie, jak i dziatania proekologiczne. Dodatkowo obok gtéwnej narracji znalazty sie
ciekawostki, liczby, cytaty, komentarze zwigzane wiasnie z miastem i z tym, w jaki sposob elektrocieptownia

wptywa na jego funkcjonowanie. Te fragmenty za kazdym razem byty wyrdznione delikatnym elementem
graficznym oraz nagtéwkiem: Wpisani w miasto.

PostaraliSmy sie, zeby tresci w albumie byty czytelne, przystepne, a zarazem ciekawe, dlatego wykorzystaliSmy
wiele form redakcyjnych, takich jak:

e ramki zachecajgce do czytania: ,,Czy wiesz, ze?”,
o ciekawe, chwytliwe tytuty i podtytuty, nawigzujgce do poje¢ branzowych,
e wyrdznione graficznie aple z wypowiedziami, komentarzami,

e infografiki — przetozenie tekstu na ilustracje, schematy, zestawienia liczbowe, wykresy, tabele, osie czasu,

wyimki.

Uzupetnieniem informacji zawartych w albumie sg kody QR, przenoszace czytelnikow do roznych zrodet
w wirtualnej rzeczywistosci — wywiadow, raportéw, analiz.
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Album sie przede wszystkim oglgda, dlatego kluczowa role odgrywaja
w nim layout i dobrej jakosci zdjecia. Oczywiscie, zdjecia archiwalne,
sprzed kilkunastu czy kilkudziesieciu lat, nie bedg miaty najwyzszej
jakosci, ale moze stac sie to ich zaletg — ze wzgledu na charakter
retro. Wspdtczesne fotografie, zwtaszcza jesli bedg drukowane

w duzym rozmiarze i zajma np. trzy czwarte strony, muszg miec¢
wysokg jakos¢. I, co wazne, do agencji powinny trafi¢ zdjecia juz
wyselekcjonowane i podpisane — wysytfanie catej galerii z mysla,

ze grafik wybierze najlepsze, nie bedzie dobrym rozwigzaniem.




